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Intermedialni agenda ¢eskych médii’

Tomas Trampota, Vlastimil Necas

Intermedia Agenda of czech Media

Abstract: The agenda setting function of mass media became one of the most pervasive concept examining long term
effects of mass media on society. Meanwhile most of the media scholars works have focused on the relationships of media
agenda and public agenda in the last thirty years, there is lack of empirical works dealing with aspects of agenda building
process so far, above all aspects concerning mutual influences of various media contents. Presented paper examine inter-
media agenda setting of Czech national media. Based on quantitative content analysis it search the regular patterns of
“media quoting other media” and contexts in which media refer to other media as a source of information.
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Uvod

Schopnosti médii formovat vefejné minéni a nastolovat
témata, ktera vefejnost nasledné vnima jako dulezita, jsou
predmétem odborného zajmu jiz od pocatklti komunikaénich
vyzkumi. V souvislosti s pocatky zkoumani mechanismi
nastolovani témat (agenda-setting) miiZeme zminit napfiklad
Waltera Lippmanna, ktery jiZ v roce 1922 upozornuje na to,
Ze masova média mohou nastavenim svych obsahil formovat
lidské vnimani svéta. Masova média jsou jistou spojnici mezi
udalostmi ve svété a obrazy, které si o téchto udalostech vytva-
fi lidé “ve svych hlavach*® [Lippmann 1997]. Ackoli se roli
médii pfi formovani vefejného minéni zabyvalo vice autort,
za prelomovou lze bezpochyby oznacit studii dvojice autort
Maxwell McCombs a Donald Shaw z roku 1972%. Od této
chvile miZeme pozorovat znacny nardst odborného zajmu
o procesy nastolovani agendy, souhrnné€ oznacCované jako
vyzkumy agenda-setting. V soucasné dob&é vnimame potencial
médii nastolovat témata vefejnosti za viceméné potvrzeny,
s intenzitou variujici v zavislosti zejména na sociadlnim kon-
textu komunikace, typu témat a individualnich vlastnostech
pfijemct. [McCombs 1991]

Vyzkumy spojované s konceptem nastolovani agendy se
postupné rozvinuly od pocate¢niho prostého srovnani kvan-
titativniho zastoupeni témat v medialni agend¢€ s vnimanou
dtlezitosti témat vefejnosti, ke zkoumani kvalitativniho roz-
méru vztahu tématické struktury medialnich obsaht a agendy
verejnosti. Posun ke kvalitativnim metodam je patrny prede-
v§im v analyzach medialni agendy. Postupné totiz bylo zfejmé,
Ze nestaci sledovat pouze explicitné pfitomna témata, ale je
nutné analyzovat také implicitni tématické struktury pritom-
né v analyzovanych textech, ¢asto oznacované jako ramce
(frames)*. Koncept ramcovani a analyza ramcu (framing) je
pak charakteristicka pro druhou fazi vyvoje vyzkumu nasto-
lovani témat®.

S nartstajicim poctem vyzkumu se také postupné uka-
zovalo, Ze kliCovym prvkem v procesu nastolovani témat je
nastaveni medialni agendy. Celkem logicky se odbornici zacali
zajimat o zpisoby a mechanismy pomoci nichZ jsou utvareny
medialni obsahy. Pro tento typ vyzkum je charakteristické
hledani odpovédi na otazku: Kdo nebo co nastoluje medialni
agendu? Do této oblasti patfi bezesporu Siroky proud organi-
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zaCnich analyz, s koncepty jako je gatekeeping, zpravodajské
hodnoty, medialni rutiny etc.® V nasem vyzkumu sledujeme
specifickou oblast ovliviiujici vyslednou podobu medialnich
textd. V kontextu vyzkumil agenda-setting je tato vyse¢ ozna-
¢ovana jako budovani agendy (agenda building), intermedialni
nastolovani agendy (intermedia agenda-setting) [Weaver et
al. 1998], pripadné jako nastolovani témat v médiich (media
agenda-setting) [Dearing, Rogers 1996: 31-40]. Pro uvedené
pristupy je charakteristickd snaha o zmapovani a vysvétleni
mechanismil vzajemného ovliviiovani mezi médii. Pfedpoklad
je veelku jednoduchy: Dilezitym zdrojem vybéru udalosti do
medidlnich obsahil jsou témata obsazena v ostatnich médi-
ich.

Ve srovnani s ,klasickymi“ vyzkumy agenda-setting, tedy
korelacni analyzou medidlni a vefejné agendy, je vyzkumi
procesti intermedidlniho nastolovani agendy relativné malo.
Objevuji se prace vénované postaveni elitnich médii a jejich
vlivu na ostatni média [Dearing, Rogers 1996: 32-33], vlivu
agenturniho zpravodajstvi [Shoemaker 1996: 189-190], pfi-
padné podobnosti tématické struktury napfi¢ riznymi médii
[Shoemaker 1989]. Odkaz na intermedialni oblast nalezneme
i v dnes jiz klasické studii McCombse a Shawa: ,Mezi zpra-
vodajskymi médii panuje do zna¢né miry shoda v oznaco-
vani dtleZitych témat (predvolebni, pozn. autora) kampané”.
[McCombs, Shaw 1972: 183] Soucasné autori zdlraznuji vliv
zpravodajskych agentur na tématickou strukturu zpravodajstvi
v médiich. [ibid.: 184]

Zmapovani vyzkumi intermedialni agendy (a v podstaté
vyzkumu agenda-setting obecné) v Ceské republice nevyzadu-
je prili§ mnoho usili. Na odborné urovni u nas neexistuji prace
vénované tomuto tématu, tedy alespon pokud je autortim toho-
to textu znamo’.

Vyzkumy intermedidlni agendy tedy poukazuji na skutec-
nost, Ze média nemuseji jako zdroj informaci vyuzivat pouze
extramedialni subjekty, Ci institucializované informacni sité
jako jsou napfiklad zpravodajské agentury, ale také jina (Casto
konkurenéni) média.

Intermedialni agenda tak odkazuje k moZnym informac-
nim tokiim mezi jednotlivymi médii, z nichZ nékteré mohou
byt intenzivnéjs$i nez jiné a néktera média se mohou stavat
zdrojem témat nebo informaci ¢astéji (viz napf. tzv. elitni
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média). Intermedidlni informacni toky také nemuseji byt
symetrické a informace tak mezi dvéma médii mohou proudit
jednim smérem intenzivnéji, neZ opaénym. Uzivani jinych
médii jako informacnich ¢i tématickych zdroji pro vlastni
praci miiZe pramenit z toho, co Mathew Ehrlich oznacuje jako
kompetitivni éthos médii [Ehrlich 1997], tedy sklon novinari
pfi produkci medialnich obsahti pravidelné monitorovat jed-
nani konkuren¢nich médii a sledovat, jaké udalosti zafazuji
do obsahtl a jakym zplisobem je zpracovavaji, pfipadné jaké
extramedialni zdroje pouZzivaji. Takovéto jednani je podle
Ehrlicha rutinou novinaiské profese a miize vést mimo jiné
k urcité homogenizaci tématické agendy a shodé€ pfi defino-
vani zaznamendni-vhodnosti udalosti: ,Pozorovani naznacuji,
Ze soutézivost je ritualizovana a v€lenéna do norem a rutin
kazdodenni prace zpravodaje. Napriklad sledovani opozice
(opozi¢nich médii, pozn. autora) slouZzi jako strategicky ritual,
srovnatelny napfiklad s objektivitou. (...) Pracovnici v televiz-
nim zpravodajstvi sleduji ostatni stanice s cilem ujistit se, Ze
nebudou karani za odvysilana témata“ [Ehrlich 1997: 307].

Pravé tohoto typu prolinani agend jednotlivych médii si
v§ima intermedialni nastolovani témat, které miZeme vnimat
jako prekryvani agend jednotlivych médii nebo jako v€domé
uzivani jinych médii jako informacnich zdrojti a prebirani ¢as-
ti jejich agendy®. Pravé na explicitni odkazovani na jina média
v medialnich obsazich se zaméfil prezentovany vyzkum ces-
kych médii.

Pouzita metoda a zkoumany vzorek

Ke sledovani procesti intermedialni agendy lze pouZzit fadu
analytickych nastrojii. Nabizi se napfiklad rozhovory ¢i focus
groups s pracovniky v médiich, tedy s témi, ktefi vytvari
vysledny produkt. Zde se mizZeme ptat na pracovni rutiny,
na zpusoby ziskavani a nasledné selekce informaci, na tema-
tickou strukturu udalosti, ze kterych se pozdé&ji stane zprava.
Zietelnou vyhodou takového postupu je jisté€ hloubka a detail-
nost ziskanych informaci. Nevyhodou pak nereprezentativita
a obtiZzna zobecnitelnost ziskanych poznatkli na vétsi celek.
Navic je vyzkumnik odkazan pouze na informace, které jsou
pracovnici ochotni o své praci sdélit. Dalsi variantou je kvanti-
tativni obsahova analyza vyslednych medialnich obsahtli. Zde
mulZeme zajistit reprezentativitu vybéru a pfi zkoumani nejs-
me odkazani na sdilnost samotnych pracovnikll. Za nevyhody
muiZeme oznaCit skute¢nost, Ze sledujeme pouze priznané
“explicitni” odkazy na jina média, tedy v€domé pouzivani
jinych médii jako zdroja.

Vzhledem k absenci relevantnich vyzkumi na toto téma
v Ceské republice jsme se rozhodli pro druhou variantu, tedy
pro kvantitativni obsahovou analyzu vybranych médii, pfi-
¢emz nasim cilem bylo sledovat explicitni odkazy a kontext,
ve kterém k takovémuto odkazovani dochazi nejcastéji. Jiz od
zacatku jsme si byli védomi limitd pouzité metody a omeze-
nych moznosti interpretace ziskanych dat. Na druhou stranu
povaZujeme za nezbytné urcit zakladni body a definovat kon-
tury této problematiky v ¢eském prostiedi. Na tyto empiricky
podlozené zavéry je pak mozZné navazat se specifickym (do
hloubky orientovanym) vyzkumem, napfiklad s pouZzitim kva-
litativnich metod typu focus group ¢i hloubkovych rozhovort
(in-depth interview).

nase spolecnost #0207.indd 13

Jak jsme jiz uvedli vySe, soustfedime se na zmapovani
zakladnich charakteristik intermedialni agendy v Ceskych
médiich. Za takové povazZujeme: (a) na ktera média je nejcas-
t&ji odkazovano v jinych médiich, (b) ktera média nejcastéji
prebiraji informace a v souvislosti s jakymi tématy a (c) o jaky
typ zprav se pievazné jedna.

Charakter zadani nas pak dovedl k formulaci tfi vyzkum-
nych otazek:
¢ VI: Na ktera jina média je v medidlnich obsazich nejcas-
t&ji odkazovano?
* V2: Ve spojitosti s jakym tématem (a jak Casto) média
odkazuji na jina média?
¢ V3: U jakého typu udalosti a jak ¢asto média odkazuji?

Metodou analyzy byla kvantitativni obsahova analyza ve
svém tradicnim provedeni, tak jak ji v 50. letech definoval
Bernard Berelson’.

Za jednotku analyzy byl zvolen jeden Clanek. Zkoumany
vzorek je tvoren hlavnimi zpravodajskymi relacemi Ctyi TV
stanic'®, sedmi deniky'' a péti rozhlasovymi stanicemi'?, cel-
kem jsme tedy sledovali 15 médii. Casové analyzovany vzorek
pokryval obdobi jednoho roku (1.7.2004 az 30.6.2005) Zpra-
covani 12 kalendafnich mésicli v fad€ umoznilo zcela elimi-
novat pfipadny vliv sezonality médii a predpokladané odlisné
jednani médii v riznych obdobich roku.

Takto byl ziskan soubor vSech prispévkli z danych médii
v definovaném casovém useku. Nasledné€ jsme na tato data
aplikovali sémanticky filtr, ktery byl nastaven na pfitomnost
plného nazvu jiného média" v jakékoliv jeho tvaroslovné vari-
anté. Data byla ziskana od spole¢nosti Newton IT* a zpraco-
vana s vyuZitim statistického programu SPSS.

U kazdé analyzované jednotky jsme sledovali celkem 12
proménnych. Spolu se zakladnimi charakteristikami (datum,
nazev média, poradi zpravy, rozsah sdéleni) jsme sledovali,
na které médium je v prispévku odkazovano; zdali se jedna
o domaci ¢i zahraniéni zpravodajstvi; Zanr pfispévku (zpravo-
dajstvi, komentaf, rozhovor); typ udalosti (planovana neplano-
vana)'’; typologie udalosti podle Molotch a Lesterové'® a téma
prispévku.”

Vysledky

V ramci zkoumaného vzorku medialnich obsahi bylo zpraco-
vano celkem 9 571 jednotek s odkazem na jind média. Nejvetsi
podil odkazli byl obsazen v denicich, kde se vyskytlo celkem 6
808 odkazil na jina média. Vyrazné mén¢ odkazi se vyskytlo
v ramci vzorku rozhlasovych stanic a v ramci televiznich sta-
nic. (tab. 1.)

Z hlediska jednotlivych typli médii se intenzita odkazova-
ni na jind média vyrazné odliSuje. U televiznich stanic bylo
nalezeno nejvice odkazii na jina média v poradech Ceské tele-
vize (celkem 1 287), tj. vice neZ desetkrat vice neZ v obsazich
TV Nova. To mize byt zplisobeno nékolika faktory. V obdobi
zkoumaného vzorku vysilala Ceskd televize vétsi rozsah zpra-
vodajskych relaci, které byly do vyzkumu zahrnuty, zatimco
soukromd TV Nova vysilala jen jednu zpravodajskou relaci
v 19:30 hod. Ceskd televize jako médium vefejné sluzby také
méla intenzivnéjsi sklon odkazovat na zdroje informaci ze
sekundarnich zdroji. Nejméné odkazli na jiné médium se
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Tab. 1. Pocet analyzovanych odkaz(i

Pocet

Médium odkazl %
Ceska televize 1 1287 13,4
TV Nova 161 1,7
TV Prima 52 0,5
Ceska televize 2 6 0,1
Celkem televize 1506 15,7
MF Dnes 2202 23,0
Lidové noviny 1894 19,8
Pravo 1873 19,6
Halé noviny 335 35
Blesk 252 2,6
Hospodaiské noviny 252 2,6
Celkem deniky 6808 71,1
Cesky rozhlas 6 305 3,2
BBC Czech 283 3,0
Radio Impuls 272 2,8
Cesky rozhlas 1 209 2,2
Frekvence 1 188 2,0
Celkem radia 1257 13,1
Celkem 9571 100,0

mezi televizemi objevilo u soukromé stanice Prima TV, coz
muze byt (pfi srovnani s TV Nova) vyvolano také tim, Ze jeji
zpravodajska relace ma vyrazn€ kratsi casovou délku.

Mezi sledovanymi Ceskymi deniky nejcastéji odkazovala na
jinad média Mf Dnes (2 349 odkazt). Nicméné pomérné velké
mnoZstvi odkazl bylo detekovano také v obsazich Lidovych
novin (1 894 odkazti) a vdeniku Pravo (1 873 odkazli). Vyrazné
méné odkazl na dalSi média bylo zaznamenano u bulvarniho
listu Blesk, coz muze vychazet z odliSného zplsobu vybéru
a zpracovavani udalosti do zprav, ze snahy pfinaset jiny typ
zprav spiSe skandalniho charakteru (a pfinaSet je jako prvni)
a také ze specifické agendy média. Relativn€ maly pocet odka-
z1 na jind média se objevil u deniku Hospoddrské noviny (252
odkaz). Tato skutecnost miize byt vysledkem odli§né profila-
ce deniku v Ceské medialni krajiné a souviset se skute¢nosti,
Ze nejde o plno formatovy denik, ale o titul s akcentaci eko-
nomickych udalosti a tudiz s odliSnou tématickou agendou,
ktera se v takové mife u Zadného jiného celoplo§ného média
s obdobnou periodicitou v Ceské republice nevyskytuje. Da
se tudiz predpokladat, Zze pokud Hospoddrské noviny piebiraji
informace z jinych zdroji, jedna se spiSe o agenturni zpravo-
dajstvi, pfipadné o zahrani¢ni média s obdobnou specializa-
ci's.

Mezi sledovanymi rozhlasovymi stanicemi s celoploSnym
dopadem se vyskytovalo nejvice odkazii na jind média ve vysi-
lani Ceského rozhlasu 6 (305 odkazi). S obdobnou intenzitou
odkazovaly na jind média i dalsi stanice, zejména Ceska redak-
ce BBC (283 odkazl), ale i soukroma stanice Rddio Impuls
(272 odkazti). Méné odkazli na média se pak objevovalo ve
vysilani Ceského rozhlasu 1 a v obsazich soukromé stanice
Frekvence 1.

Zatimco tabulka Cislo 1 zobrazovala média, kterd odka-
zovala na ostatni, druhy souhrn (tabulka ¢. 2) nabizi pohled
z opacné strany, tedy poradi médii na které bylo odkazovano.
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Tab. 2. Média, na ktera bylo odkazovano

Pocet

Médium odkazu %
TV Nova 2299 24,0
Ceska televize 1 1468 15,3
MF Dnes 1183 12,4
Hospodaiské noviny 729 7,6
Lidové noviny 657 6,9
TV Prima 546 57
Pravo 501 52
Cesky rozhlas 1 406 4,2
Ceska televize 2 397 4,1
BBC Czech 319 33
Profit 244 2,5
Blesk 157 1,6
Euro 136 1,4
Marketing&Media 119 1,2
Frekvence 1 84 0,9
Reflex 80 0,8
Literarni noviny 71 0,7
ostatni 175 2,0
Celkem 9571 100,0

Jak je patrné, TV Nova je médiem na které je vyrazn€ nej-
Cast&ji odkazovano. V pfipadech, kdy se v pfispévku objevil
odkaz na jiné médium, pak to v témér jedné Ctvrtiné pripadi
bylo na TV Nova. Vyrazné€ mensSi podil zastava prvni program
Ceské televize (15,3 procent), nasledovany Mf Dnes (12,4 pro-
cent), Hospoddrskymi novinami (7,6 procent) a Lidovymi novi-
nami (6,9 procent). Nad hranici p€ti procent se pohybuje jesté
TV Prima (5,7 procent) a denik Prdvo (5,2 procent).

Pokud pfijmeme tezi, Ze pocCet (a) referenci k danému médiu
oznacuje do jisté miry schopnost daného média uicastnit se na
agend¢ jinych médii, pripadné (b) podilet se na nastolovani
agendy jiného média, pak v této funkci ,,agenda-setter vyrazné
dominuje 7V Nova. Ze vsech sledovanych se TV Nova nejlépe
dafi vlastni propagace v ramci ostatnich médii. (tab. 3)

Tabulka tfi pfinasi blizs§i pohled na pozici 7V Nova. Nej-
Casté&ji na TV Nova odkazuje Mf Dnes, nasledovana Prdvem
a Lidovymi novinami. Tyto vysledky jsou jisté zkresleny sku-
teCnosti, Ze vice nez dvé€ tretiny analyzovanych prispévkil je
z tisténych médii. Logicky tedy postaveni tiSténych médii
v tabulce Cislo tfi neni az tak pfekvapujici. Z tohoto divodu
prikladame i tabulku Cislo Ctyfi, kterd porovnava vzajemné
odkazovani v jednotlivych typech médii. V fadcich jsou typy

Tab. 3 Média nejcastéji odkazujici na TV Nova

TV Nova jako zdroj % %

MF Dnes 764 33,2
Pravo 587 25,5
Lidové noviny 406 17,7
Blesk 191 83
Ostatni 351 15,3
Total 2299 100
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médii, které odkazuji, ve sloupcich pak typy médii na které
je odkazovano. Pokud se zaméfime na tiSténa média, pak je
ziejmé, Zze odkazovala v témér 65 procentech pripadi pravé na
televizni stanice. Tato Cisla Castecné vysvétluji vysoké vyskyty
tisku v pfedchozi tabulce. Tisténa média nejvice odkazovala
na TV Nova a Ceskou televizi, protoZe v celkovych souhrnech
tisk odkazuje predev§im na televizni stanice (64,8 %). Situace
je podobna i z opaéné strany. Pro TV stanice je nejvyznam-
néjSim intermedidlnim zdrojem tisk (86,6 %). Stejna situace
je iu rozhlasovych stanic, které ve vice nez tfech Ctvrtinach
odkazuji pravé na tisk (79,1 %), pfiCemz ¢eské rozhlasové sta-
nice maji roli marginalniho zdroje ve sledované intermedialni
agend¢.

Tab. 4: Typ média, na néz je odkazovano

typ média Tv rozhlas tisk Total (N)
tv 41%  93% 86,6% 1506
rozhlas 19,0%  1,9% 79,1% 1257
tisk 64,8% 9,8% 25,5% 6808
Total (N) 4710 829 4032 9571

V ramci sledovanych médii je tedy patrna silna intermedial-
ni vazba mezi tiSténymi médii a televiznimi stanicemi. V kon-
textu relativné vysokych ¢isel ve vazbach mezi riiznymi typy
médii je zajimava slaba provazanost v ramci stejného typu.
V tisténych médiich je vzajemné odkazovani relativné€ vysoké,
ale napfiklad TV stanice na sebe vzajemné odkazovaly pouze
ve Ctyfech procentech pfipadi, u rozhlasu pak dokonce jen ve
dvou procentech. Tato ¢isla je moZné interpretovat v kontextu
vzajemné rivality, coz miiZze vést k zdmé€rnému neodkazovani
na konkuren¢ni zdroje. Nutno podotknout, Ze se vyjadiujeme
o explicitné uvedenych zdrojich, z ¢ehoz nelze usuzovat na vza-
jemné prebirani témat i zamérné neuvadéni zdroje obecné.

7 s

Vzorce odkazovani v televiznim vysilani

Logika konstrukce vzorku se pro jednotlivé typy médii odliSo-
vala a do urcité miry vychazela z moZnosti monitoringu tisku
provadéného spolecnosti Newton IT, zatimco u denikl bylo
zpravodajstvi zahrnuto jako celek, u elektronickych médii byly
zpracovavany jen zpravodajské porady. Prezentované vysledky
tak jsou srovnatelné vzdy spiSe mezi konkrétnimi médii stej-
ného typu, nezZ napfi¢ odliSnymi medialnimi typy. I z tohoto
dtivodu budeme prezentovat vysledky frekvence odkazl podle
jednotlivych typt médii. Posloupnost vzorce je nasledujici: A.
Sledujeme média — B. odkazujici na jina média — C. v souvis-
losti s jakymi tématy — D. a v jakych typech udalosti (dle jiz
zminéné typologie Molotcha a Lesterové [Motoloch, Lestero-
va 1974]).

Ze zkoumanych televizi odkazovala na nékteré jiné médium
nejéastéji Ceskd televize. To vychazi mimo jiné z vétsi Getnosti
zpravodajskych relaci, které CT béhem jednoho dne vysilala
a soucasné lze data interpretovat tak, ze CT nejéastéji priznava
zdroje informaci z jinych médii. Jak jiz bylo zminéno, sleduje-
me “pfiznanou” intermedialni agendu.
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Vsechny tfi sledované televizni stanice nejcastéji odkazova-
ly na tisténa média, coZ podporuje udaje v predchozi tabulce
¢. 4. Z nich nejsilngj§i pfiznany potencial, tvarovat agendu
televizniho zpravodajstvi, ma denik Mf Dnes. Jak u Ceské tele-
vize, tak u televize Nova predstavovaly odkazy na tento denik
vice jak tfetinu vSech odkazii na jina média. U tfeti z televizi
nebylo zastoupeni Mf Dnes tak vyrazné a predstavovalo jen
vice jak jednu ¢tvrtinu odkaz'. Na dalSi média Ceské televiz-
ni stanice odkazovaly méné Gasto. Zatimco ve vysilani Ceské
televize jsou dalS§imi nejodkazovanéjSimi médii Hospoddrské
noviny a Lidové noviny, TV Nova odkazovala pfibliZzné kazdym
Sestym odkazem na denik Prdvo a méné Casto na Hospoddrské
noviny (kazdym sedmym azZ osmym odkazem).

Z hlediska témat prispévki, v ramci nichZ média odkazuji
na jina média, pro vSechny televizni stanice plati, Ze se odkazy
objevuji nejcastéji ve spojitosti s politikou. Ve vysilani Ceské
televize se v ramci tohoto tématu objevuje celd polovina vS§ech
odkaz, mensi ¢etnost vykazuje komercni TV Nova i Prima TV.
Politiku 1ze tedy oznacit za dominantni téma intermedialni
agendy v ramci televizniho zpravodajstvi. Je tato skutecnost
charakteristicka pouze pro intermedialni agendu? K odpovédi
na tuto otazku potiebujeme komparativni ramec s celkovou
tematickou strukturou TV zpravodajstvi. Takova data ovSem
nejsou bohuzel za ¢eskd média do této chvile k dispozici.
Dalsimi frekventovanymi tématy jsou u Ceské televize a TV

Tab 5. Odkazy v televiznim vysilani

A. Médium CcT NOVA Prima
B. odkazuje na
CRo 1 6,2 % 7.5 % 7,7 %
HN 138% 13,0% 3,8%
LN 13,6 % 99% 135%
MF DNES 36,1 % 38,5% 26,9 %
Pravo 122% 168% 154%
Profit 4,4 % 31% 135%
TV Nova 3,5% 0% 5,8 %
Ostatni 10,2 % 11,2% 13,5%
C.  vramcitématu CT NOVA Prima
ekonomika 107% 11,8% 39%
jimavé pribéhy 0,9 % 0,6 % 0,0 %
kultura 2,1 % 37% 58 %
Média 4,7 % 37%  11,5%
nehody,nestésti 1,0 % 1,2% 0,0%
politika 51,0 % 44,7% 40,4 %
pramysl 2,7 % 1,2 % 0,0 %
Sport 1,1 % 3,1% 0,0 %
Véda 0,9 % 0% 1,9 %
Zlo¢in 107% 143% 11,5%
Jiné 14,0 % 15,5 % 25,0 %
D. typ udalosti T NOVA  Prima
nehoda 0,5% 1,9 % 0%
rutinni udalost 824% 689% 86,5%
serendipity 0,4 % 0,0 % 0%
skandal 166% 292% 135%
Nelze urcit 0,2% 0% 0%

100% 100% 100%

Celkem  (N=1287) (N=161) (N=52)
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Nova ekonomika a zlocin, w Prima TV pak vedle zlo€inu i téma
médil.

Z hlediska typologie udalosti podle Molotche a Lesterové
[Molotch, Lester 1974] se odkazy vyrazné nejcastéji vysky-
tuji v ramci rutinnich uddlosti, o poznani méné pak v ramci
skanddlii. To do velké miry souvisi s pfedchozimi zjisténimi
o zastoupeni téchto kategorii v ¢eském televiznim zpravodaj-
stvi obecné a se silnym postavenim rutinnich udalosti mezi
udalostmi zpracovanymi do zprav [Trampota 2006].

Zdroje odkaz{i v denicich

Zkoumané Ceské deniky predstavovaly odlisné vzorce odkazi
na jina média. VSechny deniky nejcasté&ji odkazuji na televizni
stanice 7V Nova a Ceskou televizi, avsak frekvence odkazii na
tyto dvé stanice se lisi. Deniky Mf Dnes a Prdvo zminuji nej-
Castéji komeréni televizi 7V Nova a to priblizn€ kazdym tretim

Médium
odkazuje na
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odkazem. Podobné byla televize Nova nejodkazovanéjSim
médiem i v obsahu deniku Hospoddrskych novin, ackoli u néj
byl podil odkazli na tuto stanici znatelné€ nizsi. Televize Nova
se stavala dominantnim zdrojem odkazli nejvyrazné&ji u deni-
ku Blesk, kde vyplnovala tfi ¢tvrtiny vSech analyzovanych
piipadi. Naopak na Ceskou televizi nejcastéji odkazoval denik
Lidovyvh novin ato ve ¢tvrtin€ odkazii, podobné jako v pripadé
Halé novin (22,7 %). 1 zde se potvrzuje obecna tendence popsa-
na v tabulce Cislo 4. TV stanice pfevazné odkazuji na tisk a pro
tisk je pfevazujicim intermedialnim zdrojem vysilani televizi.
Nyni se zaméfime na odkazovani v ramci konkurencénich
tisténych médii. Mezi tisténymi médii ma v tomto ohledu vyraz-
né postaveni Mf Dnes. Na tu nejcasté&ji odkazuji Halo noviny (14
%), Hospoddrské noviny (10,7 %) a Lidové noviny (10,5 %), které
jsou zastfeSeny stejnym vydavatelskym domem?. Zajimava je
pozice Halo novin, které Casto odkazuji, na rozdil od ostatnich,
na tiSténa média - na Lidové noviny (15,5 %) a Mf Dnes (14 %).

16.1.2008 14:59:50



Vzhledem k charakteru deniku Halé noviny to mize vychazet
z urcitého ideologicko-nazorového protipolu, kdy se titul stavi
do kontrastu a pravidelné reaguje na informace zvefejnéné
v jinych denicich. K potvrzeni tohoto tvrzeni bychom museli
analyzovat hodnoceni odkazi, coz je v pfipadé kvantitativni
obsahové analyzy pomérné problematické a vyzadovalo by to
spiSe zapojeni kvalitativnich analytickych nastroja.

Co se tyka tématické struktury odkaz, u ti ze sledovanych
denikd dominuje téma politiky, podobné jako u TV stanic.
U denikl Blesk a HN je zajimava prvni pozice tématu médii,
coZ nejspiSe souvisi s probihajici arbitrazi v pripadu 7V Nova.
Mf Dnes jako jedina odkazovala na ostatni média prevazné
v souvislosti s kulturnimi tématy.

Z hlediska typd opét zfetelné vedou rutinni udalosti (viz
predchozi kapitola). (tab. 6)

7 7

Zdroje odkazl v rozhlasovém vysilani

Z hlediska vzorcii odkazovani jsou analyzované rozhlasové
stanice specifické tim, Ze téméf vibec neodkazuji na sebe

Médium
odkazuje na

typ udalosti

BBC Cze

BBC Cze

navzajem. Vyjimku tvofi ¢eska redakce BBC a vysilani CRo
1, na které ve tfech procentech pfipadti odkazuje Cro 6, tedy
stanice stejného média vefejné sluzby.

Jak jiz bylo zminéno vyse, dominantnim zdrojem pro roz-
hlas je agenda tisténych médii, coZ potvrzuje i sedma tabulka.
Zatimco tiSténa média pfevazné odkazovala na TV Nova, roz-
hlasové stanice nejcastéji odkazovaly na Mf Dnes, méné Casto
pak na Hospoddrské noviny a Lidové noviny. Televizni stanice
vystupuji vyrazné€ji pouze v piipadé radii Frekvence 1 (TV
Nova, 30,3 %) a stanice CRo 1 (TV Prima, 10,5 %).

Z hlediska tématické struktury je zajimavé, vzhledem k pie-
vazujicimu postaveni tématu politiky ve sledovanych médiich,
vysoké zastoupeni tématu pramyslu v agendach CRo 6 (54,8
%) a ceské redakce BBC (56,2 %) a minimalni pfitomnost téma-
tu politiky (1, resp. 1,8 %). To miZe byt zpisobeno odliSnym
formatem obou stanic, kde pfevazuji delsi zpravodajské rela-
ce zaméfené na detailnéjsi analyzy, rozhovory a komentare,
zatimco v agendach ostatnich stanic prevazuji informativni
zpravodajské relace, kdy je béhem kratSiho Casového tseku
prezentovano vétsi mnozstvi udalosti. Za kategorii “politika“

Impuls Frekvence 1

Frekvence 1

Frekvence 1
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se pak mohou skryvat kazdodenni popisné reference k aktual-
nim udalostem, zatimco pod “primyslem® detailn&jsi analyzy
kontextli a pfi€in t€chto udalosti.

Pokud bychom vychazeli z predpokladu, Ze v oblasti inter-
medialni agendy by se mél projevit rozdil mezi strukturou
obsahli médii vefejné sluzby a ostatnimi médii, pak v pfipadé
naseho vyzkumu nebyl takovy rozdil pozorovan. Rozhlaso-
vé stanice vefejné sluzby se z hlediska intermedialnich jevi
nechovaji jinak nez média komer¢ni. (tab. 7)

Diskuse a zaveér

Z hlediska studia procest agenda-setting jsou mechanismy
intermedidlniho nastolovani témat dtlezité z né€kolika diivo-
dt. Jednak nam umoznuji rozkryt specifickou ¢ast budovani
medialni agendy. Krom¢€ organizac¢nich vlivii (gatekeeping,
medialni rutiny, zpravodajské hodnoty atd.) na vybér a vysled-
nou podobu zprav je dilezita i agenda ostatnich médii. Je
ziejmé, Ze pracovnici medialnich organizaci Cerpaji c¢ast
témat z jinych médii. Zde je soucasn¢ dilezité identifikovat
dominantni média, ktera ovliviiuji ostatni medialni subjekty.
Identifikace “agenda-settera“ v dané medialni krajin€, mize
prispét k vysvétleni nastolovani medialni agendy a v kontextu
agenda-setting nasledné také agendy vefejnosti. Vysledky také
mohou poukazat na pfekryvani obsahtli nékterych médii, coz
muZe mit za nasledek silnéjsi potencial témat v téchto médiich
ovlivilovat preference vefejnosti.

Z prezentovanych vysledkil také vyplyva, Ze odkazovani
je zavislé na typu daného média. Silnou intermedialni vazbu
mulZeme pozorovat mezi tiSténymi médii a televiznimi stani-
cemi, kdy vice nez 86 procent analyzovanych TV pfispévki
odkazovalo na tisk. Naopak se projevuje relativné slaba vazba
v ramci stejného typu média. Nejéast&ji pak odkazuje Ceskd
televize, z denikti Mf Dnes a z rozhlasovych stanic Cesky roz-
hlas 6. TV Nova je pak médiem, na které je nejcastéji odkazo-
vano - témeéf ve Ctvrtiné vSech pripadl. Pokud se zaméfime
na jednotlivé typy médii, pak nejsilnéjsi potencial formovat
intermedidlni agendu tisténych médii ma 7V Nova. Z pohledu
televiznich stanic tuto pozici zastava jednoznacné Mf Dnes.
V pfipadé rozhlasovych stanic jsou to Hospoddrské noviny

a opé€t Mf Dnes. S ur¢itou mirou zkresleni 1ze tvrdit, Ze televiz-
ni stanice nej¢astéji odkazuji na tiSténa média, tiSténd média
nejcastéji odkazuji na televizni stanice a rozhlasové stanice
nejvice odkazuji na deniky, pfiCemz samy rozhlasové stanice
maji v ramci sledované intermedialni agendy nejslabsi pozici.

Z hlediska tématické struktury sledovanych prispévkl
je intermedialni agenda nejvice realizovana na politickych
tématech. Druhou vyznamnou skupinu tvofi témata tykajici
se samotnych médii a ve specifickych pfipadech se objevuji
prispévky vénované primyslu. Pokud se zaméfime na typy
udalosti, potvrdily se zavéry predchozich vyzkuml a miZeme
fici, Ze také v Ceské intermediadlni agendé prevladaji udalosti
oznacované jako rutinni.

Prezentovany vyzkum je tieba vnimat jako prvni prispévek
ke studiu intermedidlnich procesi v ¢eskych médiich. Cilem
bylo nalézt a pojmenovat zakladni charakteristiky tohoto jevu
v ramci Ceské medialni krajiny. Zvolena metoda kvantitativni
obsahové analyzy miiZe poskytnout jen dil¢i rozkryti zkou-
maného jevu a zcela urcité nemize poskytnout vyCerpavajici
popis vzorcl intermedialniho nastolovani agendy. JelikoZ si
v§ima explicitnich odkazi médii na jina média, nabizi omeze-
nou vypovédni hodnotu k otazce vlivu agendy jednoho média
na agendu médii ostatnich. Neni schopna vzit v potaz piebi-
rani témat konkuren¢nich médii bez uvedeni zdroje, které se
v soucasné medialni krajiné projevuje velmi intenzivné. Pro-
vedena analyza tak nemiiZe postihnout nepfiznanou inspiraci
obsahem jiného média, ktera neni manifestovana explicitnim
odkazem. Néktera média mohou mit silnéjsi sklon neodkazo-
vat na jina (zejména konkurenc¢ni) média, ackoli jejich agendu
z¢asti mohou prebirat. Tuto problematiku jsme pouze nastinili
v oddile vénovaném provazanosti v ramci jednotlivych typt
médii. Vhodnym funkénim doplnénim pfedstaveného kvanti-
tativniho vyzkumu by byla kvalitativni komparativni analyza
agend jednotlivych médii, jejich vyvoj a pfekryvani z hlediska
¢asu. Casové hledisko vyskytu urcitych témat v agendé médii
miiZze odhalovat, ktera média stala u pocatku medialniho
pokryti ur¢itého tématu a ktera naopak obsahla téma v ramci
své agendy pozdéji. Pro zcela samostatny vyzkum by také byla
role zpravodajskych agentur na formovani agend jednotlivych
médii.
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poznamky

' Vznik tohoto ¢lanku je financovan z grantového projektu GAAV, reg.
¢: A700280702; Vefejnd a medialni agenda: komparativni analyza
tematizace verejné sféry.

2 K tématu odkazuje hned uvodni kapitola Lippmannovy knihy nazvana
The World Outside and The Pictures in Our Hrade [Lippmann 1997].

* [McCombs,, Shaw 1972: 176-187].

* Vice viz napf. [De Vreese 2005:21-52].

* Vice viz [Weaver et al. 1998: 189].

5 Viz [Reifova 2004: 74-75,174].

7 Za jedinou vyjimku Ize oznacit diplomovou praci Vlastimila Necase
[Necas 2005].

8 Tyto dvé mozné Urovné se samoziejmé prolinaji a zdsadni odlisnosti
je, zda jde o védomé ¢i nevédomé prebirdni agendy jiného média,
pfipadné zda jde o pfiznané ¢i nepfiznané prebirani agendy média.

? Viz napt. [Wimmer, Dominick 2006].

YCT 1aCT 2, TV Nova a Prima TV,

" Blesk, M f Dnes, Prdvo, Hospoddiské noviny, Lidové noviny a Halé noviny.

12 Cesky rozhlas 1, Cesky rozhlas 6, Frekvence 1, Radio Impuls a Eeské vysilani
BBC.

svr

3Zde jsme sledovali odkazy na celkem 21 médii. K patnacti jiz uvedenym
jsme pridali jesté Sest tydenikl - Ekonom, Euro, Literarni noviny, Reflex,
Respekt a Tyden.

viz http://www.newtonmedia.cz [cit. 12.11.2007].

5Vice viz [Smith 1979].

®Typologie rozdélujici zpravy podle charakteru plvodni udalosti
na rutinni udalosti (routine events), nehody (accidents), skandaly
(scandals) a nahodna zjisténi (serendipity). Vice viz [Moloch, Lester
1974: 200-206].

7Politika; priimysl; ekonomika; nehody, nestésti; zlocin; jimavy piibéh;
véda; kultura; sport; média. Typologie navazujici na [Hartley 1982: 38-
46].

®Nicméné tuto skute¢nost by bylo nutné ovéfit podrobnéjsim
empirickym vyzkumem.

" Mnozstvi odkaz(i u Prima TV bylo celkové velmi nizké a procentudini
statistika zastoupeni tak je ponékud méné relevantni.

2Viz napriklad pravidelné udaje Unie vydavatelt zvefejriované na
www.uvdt.cz [cit. 12.11.2007].
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